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Comment utiliser
ce guide

Ce manuel contient des éléments normalises
approuves du systeme d’identité visuelle et verbale
du Lions Clubs International. Il a été préparé pour
assurer le succes de cette identité.

Veulllez utiliser et respecter ces lignes directrices, qui
sont fondamentales mais suffisamment souples pour
permettre I'expression individuelle.
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1.1 Utilisation de la marque Lions

La marque Lions International
La margue Lions International associe le Lions Clubs International et la Fondation du Lions Clubs International (LCIF) sous une méme marque
geneérique (ou marque ombrelle) afin d’optimiser notre communication sur notre action commune et son impact.

Utilisation de la marque

Lions International sert de marque principale et sera la marque a utiliser en priorité lorsque I'on parlera en méme temps de notre association et de
notre fondation. Il existe toutefois quelques exceptions majeures qui nécessiteront I'emploi de la marque Lions Clubs International ou de la marque
Fondation du Lions Clubs International en raison d’activités d’exploitation et de restrictions associées a leurs statuts respectifs d’organisation a but
non lucratif. Pour 'administration fiscale américaine, le Lions Clubs International est une organisation classée IRS 501(c)(4) et la Fondation du Lions
Clubs International est classée IRS 501(c)(3). Consultez le tableau ci-dessous pour déterminer quelle marque utiliser.

Utilisation principale Notes

A utiliser dans toutes les situations autres La marque que nous utilisons pour parler aux Lions
Lions International que celles indiquées ci-dessous. et au monde.
A utiliser pour tout ce qui concermne la Faire connaitre le Lions, des projets ou les causes
: . . gouvernance interne Lions et les efforts de de service n'est pas considéré comme un plaidoyer
A48 Lions Clubs International . R e 1 . . . o
- plaidoyer l&gislatif, legislatif. Lions International doit donc étre utilise.
A utiliser pour les programmes, Il est possible de parler de 'actualité, des
communications et campagnes programmes et des réussites de la LCIF sous la
Lions Clubs International exclusivement axaes sur la collecte de fonds marque Lions International si la LCIF est clairement
FOUNDATION et les subventions de la LCIF mentionnée.
Les appels aux dons en faveur de la LCIF peuvent
étre inclus en tant gue message secondaire dans
d'autres communications en utilisant la marque
Lions International (ex : bulletins d'information).
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Retour Sommaire

1.2 Textes et eléments de langage

Notre devise
Nous servons - « We serve » en anglais
Interdiction d’utiliser uniquement « Servir », ni « Servir d’abord » (qui est la devise du Rotary)

Citation de Melvin Jones :
«On ne peut aller bien loin dans la vie si 'on ne commence pas d’abord a faire quelque chose pour quelqu’un d’autre ».

Exemples de textes pouvant étre utilisés dans les communications,
les campagnes et les promotions

NOtre: deCI_aratlon de mission o Donner aux Lions clubs, a leurs membres et a leurs partenaires les

Une declaration formelle de notre but organisationnel et moyens d’agir pour la santé et le bien-étre, de renforcer les liens au sein
de nos objectifs humanitaires. A utiliser avec Lions B e colectivitss, d’apporter un soutien a ceux qui en ont besoin dans le
International, Lions Clubs International et Fondation du monde entier par le biais du service humanitaire et de subventions, et
Lions Clubs International d’ceuvrer pour la paix et I'entente internationale.

Notre accroche

Un message destiné au public qui indique rapidement . ; P s
au monde ce que nous faisons. A utiliser avec Lions - Au service d'un monde en necessite.
International.

Nos piliers de mission

Les piliers de mission donnent une vue d’ensemble des - , . A
principales formes de notre service. lIs s’élévent au- Améliorer la santé et le bien-étre
dessus des causes individuelles et des projets B Renforcer les communautés

spécifiques pour exprimer de fagon claire ce que nous . .
réalisons par notre service. A utiliser avec Lions Aider les personnes dans le besoin

International, Lions Clubs International et Fondation du
Lions Clubs International.
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Texte standard a propos du

Lions International

A utiliser quand une vue d’ensemble plus officiel de
'organisation est nécessaire, par exemple pour des
communiqués de presse ou des documents officiels.

Style d’énoncé
Utilisez un énoncé d’explication de Lions International.

Le premier énoncé le plus général doit étre utilisé dans

la plupart des cas

Le second énoncé doit étre utilisé lorsque les
organisations doivent étre mentionnées

Texte standard a propos du
Lions Clubs International

Retour Sommaire

Lions International désigne le Lions Clubs International et la
Fondation du Lions Clubs International. Grace au service de 1,4
million de membres dans 49 000 clubs et aux subventions octroyees
par notre fondation, les Lions relévent certains des plus grands défis
auxquels sont confrontées nos communautés et notre monde.

Nous améliorons la santé et le bien-étre, renforgons les
communautés et soutenons les personnes dans le besoin,
localement et a I'échelle mondiale. Le Lions International sert un
monde de besoins.

Découvrez qui nous sommes et notre action sur lionsclubs.org.

Grace au service de 1,4 million de membres et aux subventions
octroyées par notre fondation, le Lions International...

Grace au service des 1,4 million de membres du Lions Clubs
International et aux subventions octroyées par la Fondation du Lions
Clubs International, le Lions International...

Le Lions Clubs International est la plus grande organisation de
service au monde basée sur des membres. Nos 1,4 million de
membres dans plus de 49 000 clubs servent dans 200 pays et
territoires. Depuis 1917, les Lions améliorent la santé et le bien-étre,
renforcent les communautés et soutiennent les personnes dans le
besoin, localement et a I'échelle mondiale. Notre devise est Nous
servons. Découvrez qui nous sommes et notre action sur
lionsclubs.org.

Ne jamais abréger Lions International par « LI ».
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1.3 Nos messages France

Notre message principal
« Ensemble, fagconnons notre avenir »

Nos messages complémentaires

Moi aussi je bouge pour ma planete

Moi aussi je passe a I'action

Moi aussi je suis responsable de demain

Moi aussi je donne du sens au quotidien

Moi aussi je m’engage dans ma ville

Moi aussi je donne de mon temps

Moi aussi je suis un citoyen engagé

Moi aussi je rejoins un club du Lions International

Notre déclaration de mission

Donner les moyens aux bénévoles de servir leur communauté
Répondre aux besoins humanitaires

Favoriser la paix

Promouvoir la compréhension internationale

LIONS INTERNATIONAL
DISTRICT MULTIPLE 103 - LIONS DE FRANCE

Ensemble
faconnons notre avenir

Retrouvez tous les visuels en
téléchargement en page 33
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1.4 Theme du President International

Quel est le théme du président Oliveira pour cette année ?

Nous servons est le theme présidentiel cette année et le sera chaque année a venir.

Le président international décline aussi ce theme de facon unique pour communiquer sa vision pour I'année. Le présiderit
Oliveira a ainsi choisi « Laissez votre empreinte » pour exprimer sa vision personnelle.

LAISSEZ
VOTRE
EMPREINTE

Partout ot nous servons,
chaque fois que nous donnons,

nous apportons bienveillance et
compassion, changement et espoir.

Fabricio Oliveira
Président International

FABRICIO OLIVEIRA

Acceés pour télécharger les vidéos, insignes, logos officiels du Président Fabricio Oliveira

) Télécharger
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our Sommaire
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2.1 Embleme et signatures

L’'embléme

L'embleme du Lions International refléte le caractere
contemporain et évolutif de I'organisation, tout en célébrant son
histoire et sa renommeée internationale. De subtiles mises a jour
ont modernisé cet embleme et considérablement amélioré sa
lisibilité et sa reproductibilité.

Le seul embléme acceptable est celui présenté ici. Il ne doit en
aucune facon étre modifié€. Il doit étre reproduit a partir d'images
de qualité professionnelle ou de fichiers numériques haute
résolution.

L'embléme Lions International a été concu pour fonctionner en
tant qu’élément d'un systéme visuel flexible et cohérent.

La combinaison de I'embléeme et de la désignation s'appelle la
sianature.

Embitme monochrome Embiéme monochrome Embiéme monochrome
- — -

Attention

Acceés au site international
pour télécharger les logos

o) Télécharger

La signature

La signature est I'élément principal de l'identité. Elle se compose de deux
éléments : I'embleme et la désignation. Les signatures montrées ici sont
les deux configurations primaires. Ce sont les options a privilégier dans
toutes les utilisations. Il est interdit de les recréer ou de les redessiner.
Utilisez toujours les versions officielles disponibles en ligne.

Lions International

R Lions International

Lions
International

Le Lions Clubs International accorde automatiquement a ses membres I'autorisation d'utiliser les marques déposées de I'organisation sur
une variété de supports tels que, mais sans s’y limiter, les documents imprimés liés au fonctionnement du club et du district et les médias

numeériques tels que sites web et réseaux sociaux.

Toute utilisation des marques déposées non expressément autorisée par le reglement nécessite une autorisation écrite du siege du Lions
Clubs International et peut étre soumise a une redevance.
Les demandes d'autorisation d’utilisation des marques sont a envoyer a

Lions Clubs de France // Guide Communication et Marketing
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https://www.lionsclubs.org/fr/resources-for-members/resource-center/logos-and-emblems
mailto:trademarkuse@lionsclubs.org

2.2 Logos utilisables

Les logos peuvent étre téléchargés sur le site du Lions International ou sur celui du Lions Clubs de France :
. Pour les sites Web comportant un arriére-plan transparent, utilisez les logos GIF

Pour les sites Web et les présentations Powerpoint® (JPG)

Pour les bulletins d'informations, le papier a lettres et les petites publications (TIFF ou PDF)

Pour les banniéres, les affiches et les supports a imprimer de grande taille (EPS ou PDF)

Pour la production a l'aide de fichiers Adobe lllustrator® (Al)

7 /
2 2
Bicolore Bicolore, noir/blanc Monochrome, bleu Leo, bicolore Leo Alpha, bicolore, texte gris Leo Alpha,, bicolore, texte blanc
EPE JBE PN EPS JPG PNG EPS JPG PNG EPS JPG PNG EPS JPG PNG EPS PNG
Monochrome, noir Monochrome, blanc ACCGS au site internat Onal Leo Omega, bicolore, texte gris Leo Omega, bicolore, texte blanc
EPS JPG PNG EPS PNG pour telecharger les |OgOS EPS JPG PNG EPS PNG

) Télécharger
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Jzune Bleu

Acces au site international
pour télécharger les logos

) Télécharger

b@o P e
4eWp Lions International
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2.3 Logos interdits

Les logos a ne pas utiliser

Les exemples ci-dessous montrent des configurations, des traitements et des manipulations inacceptables des signatures.

Cette liste n'est pas exhaustive.

Eviter toute distorsion
@ Llory/ternatlonal

Ne pas reconfigurer les éléments

I.ins International

Ne pas modifier les couleurs

Clubs International

\ Lions Club#international

FOUNDATION

Anciens logos et emblémes interdits

Les anciens logos et emblemes ne doivent plus étre utilisés, que les
membres les trouvent plus beaux ou non. C’est la cohérence de
notre communication qui est en jeu.

Ne pas changer de police

ernational

Ne pas couper la signature

n linne< Inpérnatinnal

Ne pas incliner.

S |ntemationa\

SRy @ ©
ot WYY Y LX)
CESLAS i)

P ® & ® ¢
P ® O 9 (

Lions Clubs de France // Guide Communication et Marketing
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2.4 Les autres logos

Création de logos spécifiques

Les logos de clubs doivent étre de préférence créés aux formats préconisés. Il est cependant possible de créer un logo de club

individualisé. L'embléme Lions doit dans ce cas étre intégré avec soin en suivant les instructions suivantes :

* La couleur de 'embléme doit respecter la charte graphique.

* Le texte et autres éléments graphiques ne doivent pas recouvrir une partie de 'embléme.

* Aucune partie de I'embléme ne doit étre obscurcie.

* Le texte du nom du club doit étre disjoint de 'embléme.

+ L’embléme doit étre ajoutée de telle sorte qu’elle apparait positionné par-dessus d’autres éléments. Il ne doit pas comporter des
éléments qui viendraient s’y attacher.

Acceptable

=ty

Vacances Plein Air

: L) 7
Lions de France %52 # LIONS QUEST FRANCE
'::._..- F{M M gagted abit Passepart Pour La Vie
Texte séparé de |'embléme Emblzme au premier plan Texte séparé de |'embléme Texte séparé de I'emblzme

Inacceptable

SOCIATION

! Des tulipes
< Contre le Cancer H
Embléme entouré Embleme entouré Couleur inacceptable Couleur inacceptable Superposition graphique

sur I'embléme
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Retour Sommaire

2.5 Les icones

Acces au site international
pour télécharger les logos

Une icone pour chaque cause M,
) Télécharger

Chacune de nos causes mondiales a son icone.
A utiliser dans toute promotion de I'une d’entre elles, pour créer une identité de marque

exclusive.
Lorsque toutes les causes sont présentées en méme temps, toutes les icones doivent étre

incluses ou aucune.

DIABETE AIDE AUX VICTIMES DE ENVIRONNEMENT
CATASTROPHE

CANCER INFANTILE

JEUNESSE

SOUTIEN HUMANITAIRE MALNUTRITION SANTE OCULAIRE

16
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3.1 Les couleurs

Palette principale

La palette principale du Lions International
VIOLET se compose de bleu, de jaune et de violet.

- Ces couleurs ont été choisies pour

Zeliohor go /e s’harmoniser & la nouvelle version de

64C 100M 11Y 2K . X _ _

129R 38G 130B I'embléme tout en maintenant une image de
HTML #7A2582 marque distincte. La palette principale doit
étre utilisée pour les grandes plages de
couleurs, la typographie et en tant qu’accents
de couleur.

BLEU

Pantone® 287
100C 72M 2Y 12K
OR 51G 141B
HTML #00338D

Bantone® Gosl Gray 11 Palette secondaire

65C 57M 52Y 29K
85R 86G 90B La palette de couleurs secondaire de la

HTML #55565A Fondation compléte notre palette principale.
Ces couleurs prolongent la palette principale
si nécessaire, et ne sont a utiliser qu’avec

Pantone® 3405 parcimonief. Cette pa_lette se_:condaire offre des

100C OM 82Y OK cogleurs d acce_ntuatlon, qui sont un moyen

OR 172G 1058 d'ajouter énergie et emphase.

HTML #00AB6G8

Pantone® 660

75C 47M OY OK
64R 124G 202B
HTML #407CCA

Pantone® 289
98C 84M 45Y 51K
13R 34G 64B
HTML #0D2240

v regle générale, les couleurs claires ressortent mieux sur
les couleurs foncées. Par exemple, le jaune, le blanc et le

Pantone® Cool Gray 5 Pantone® 171 gris froid ressortent bien sur les autres teintes plus foncées
13C M 10Y 27K 0C 76M 81Y 0K et plus riches. Lorsque vous placez du texte sur une couleur,
179R 178G 177B 255R 92G 53B assurez-vous toujours du contraste et de la lisibilité du
HTML #B3B2B1 HTML #FF5B35 résultat.
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Retour Sommaire

AIDE AUX VICTIMES
DE CATASTROPHE

DIABETE MALNUTRITION

BLEU

ORANGE
e Pantone® 7461 s Pantone® 0210C 88C 61M 0J ON
Pantone® 292 96C 41M 5Y 0K Pantone® 1505 82M 100Y OK 39R 96G 171B
55C 16M 0Y OK OR 124G 186B 0C 55M 100Y OK 255R 81G OB
104R 177G 226B HTML #007CBA 246R 139G 31B HTML #FF5100 #2760AB
HTML #68B1E2 HTML #F68B1F
ENVIRONNEMENT SANTE OCULAIRE HUMANITAIRE

VERT VIOLET ROLUGE
= Pantone® 3285 S Pantone® 7650 - 0C 67M 84J ON
Pantone® 368 83C 20M 56Y 3K Pantone® 260 51C 98M 37Y 23K 237R 110G 49B
60C 2M 100Y OK OR 147G 131B 67C 98M 28Y 15K 117R33G 87B #EDBE31
118R 188G 33B HTML #009383 103R 38G 102B HTML #752157
HTML #76BC21 HTML #672666
CANCER PEDIATRIQUE
Une couleur pour chaque cause JEUNESSE
JAUNE
. R e Pantone® 1510C
Chacune de nos causes mondiales aune couleur qui lui Pantone® 7406 59M 100Y OK 62C OM 444 ON
est associée. 0C 17M 100Y OK 255R 131G OB 99R 189G 164B
235R 183G 0B HTML #FF8300 #63BDA4
Celles-ci doivent étre utilisées dans toute la HTML #EBB700

commercialisation de causes individuelles pour aider a
créer une image de marque unique.

Lorsque toutes les causes sont présentées, toutes les
icones doivent étre incluses, ou aucune.

Retrouvez toutes les icbnes des causes en page 16 >>
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Dégradés de couleurs Dégrade salide

Les dégradés de couleurs apportent de la profondeur,
de I'éclat et une signification supplémentaire a nos
marques visuelles.

Nos dégradés officiels révélent 'unité et la
collaboration inhérentes a l'identité de notre
organisation - et font un clin d’ceil a I'histoire
remarquable de notre marque — en mélangeant

intentionnellement les couleurs de notre palette. © @ @
Opacité : 100% Opacité : 100% Opacité : 100%
Pantone® 289 Pantone® 287 Pantone® 2612
98C 84M 45Y 51K 100C 72M 2Y 12K 64C 100M 11Y 2K
13R 34G 64B OR 51G 141B 122R 38G 130B
HTML #0D2240 HTML #00338D HTML #7A2582

Superposition de dégradés

v ] En regle générale, les couleurs claires ressortent mieux sur
les couleurs foncées.
Par exemple, le jaune, le blanc et le gris froid ressortent bien
sur les autres teintes plus foncées et plus riches. Lorsque
vous placez du texte sur une couleur, assurez-vous
toujours du contraste et de la lisibilité du résultat.

Opacité : 100% Opacité : 100% Opacité : 5%
Pantone® 2612 Pantone® 287 Pantone® 287

64C 100M 11Y 2K 100C 72M 2Y 12K 100C 72M 2Y 12K
122R 38G 130B OR 51G 141B OR 51G 141B
HTML #7A2582 HTML #00338D HTML #00338D
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3.2 Les polices

Typographie francaise
La police de caractéres a utiliser pour la communication du Lions Clubs en France est: TW Cen MT

1 - TW CEN MT REGULAR
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZabcdefghijklm
nopqrstuvwxyzéeau%123456789“(8')$£+=2,;./:

2 - TW CEN MT ITALIC
ABCDEFGHIJIKLMNOPQRSTUVWXY Zabcdefghijklim
nopqrstuvwxyzéeau % 123456789"(§') $£+=2,,./

3-TW CEN MT BOLD
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY Zabcdefghijkim
nopqrstuvwxyzéeau%123456789%(§'$£+=2,;./:

4 - TW CEN MT BOLD ITALIC
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXY Zabcdefghijklm
nopqrstuvwxyzéeau% 123456789(§')$£+=2,./:

Acces au site de téléchargement
gratuit des polices TW CEN MT

) Télécharger

Lions Clubs de France // Guide Communication et Marketing
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Typographie internationale

PRINCIPALE : Helvetica Neue a été choisie comme police institutionnelle
pour les communications du Lions International. Les différentes graisses
de cette police permettent flexibilité et créativité.

SECONDAIRE : Adobe Caslon a été choisie

comme police secondaire pour les

communications du Lions International. A utiliser

dans les zones de texte plus longues qui se

trouvent sous le titre. Ne pas 'employer pour un

Helvetica Neue 35 Thin

Au service d'un monde de besoins

Helvatica Neue 35 Thin Halic

Au service d'un monde de besoins

Helvatica Neue 45 Light
Au service d’'un monde de besocins

Helvatica Neue 45 Light Italic

Au service d’'un monde de besoins

Helvatica Neue 58 Roman

Au service d’un monde de besoins

Helvatica Neue 56 Italic

Au service d’un monde de besoins

Halvatica Neue 65 Medium

Au service d’'un monde de besoins

Halvatica Neue 66 Medium Italic

Au service d’un monde de besoins

Helvatica Neue 75 Bold

Au service d’'un monde de besoins

o) Télécharger

Helvetica Neus 76 Bold Halic

Au service d’un monde de besoins

Helvetica Neus 95 Black

Au service d’un monde de besoins

Helvetica Neus 96 Black Halic

Au service d’un monde de besoins

Haluatica 37 Thin Condensed

Au service d'un monde de besoins

Helvetica 37 Thin Condensed Oblique

Au service d'un monde de besoins

Helvetica Meus 47 Light Condensed

Au service d'un monde de besoins

Helvetica Meus 47 Light Condensed Obliqua

Au service d'un monde de besoins

Halvetica Meus 57 Condensed

Au service d’'un monde de besoins

Helvetica Neue 57 Condensed Oblique

Au service d’'un monde de besoins

Acces au site de téléchargement gratuit des polices

HELVETICA NEUE

Helvetica Neue 67 Medium Condensad

Au service d’'un monde de besoins

Halvetica Neue 67 Madium Condensad Oblique

Au service d’un monde de besoins

Helvetica Neue 77 Bold Condensed

Au service d’un monde de besoins

Halvetica Neue 77 Bold Condensed Oblique

Au service d’un monde de besoins

Halvetica Neue 87 Heavy Condensed

Au service d’un monde de besoins

Halvetica Neue 87 Heavy Condensed Oblique

Au service d’un monde de besoins

Halvatica 07 Black Condansed

Au service d’un monde de besoins

Halvetica 97 Black Condensed Obligue

Au service d’un monde de besoins

titre ou un sous-titre.

Adobe Caslon Pro Foman

Au service d'un monde de besoins.

Adobe Caslon Pro [talic
Au service d’un monde de besoins.

Adobe Caslon Pro Semibold
Au service d'un monde de besoins.

Adobe Caslon Pro Semibold Htalic
Au service d’un monde de besoins.

Adobe Caslon Pro Bold
Au service d’'un monde de besoins.

Adobe Caslon Pro Bold Italic
Au service d’un monde de besoins.

) Télécharger

Acces au site de téléchargement gratuit des
polices ADOBE CASLON PRO

Q surle plan stylistique, toute mise en page doit comporter une
hiérarchie. Pensez a utiliser une police plus grande et en
gras pour les titres, d'épaisseur moyenne pour les sous-titres
et de moindre épaisseur pour le corps de texte.
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POLICE SYSTEME / PAR DEFAUT

Helvetica, Arial et Times ont été choisies comme
polices par défaut pour les communications du
Lions International.

A utiliser pour le traitement de texte et les
communications internes lorsque les polices
institutionnelles et secondaires ne sont pas
disponibles.

Helvetica

Au service d’'un monde de besoins

rial

Au service d’'un monde de besoins

Times

Au service d’un monde de besoins

POLICE NUMERIQUE / WEB

Roboto a été choisie comme police pour les
communications numériques du Lions International.

A utiliser pour les applications en ligne lorsque les polices
institutionnelles et secondaires ne sont pas disponibles

Roboto Thin 101

Au service d'un monde de besoins

Roboto Thin 100 Italic

Au service d'un monde de besoins

Roboto Light 300

Au service d'un monde de besoins

Roboto Light 300 Italic

Au service d'un monde de besoins

Roboto Regular 400

Au service d'un monde de besoins

Roboto Regular 400 Italic

Au service d’'un monde de besoins

D surie plan stylistique, toute mise en page doit comporter
une hiérarchie. Pensez a utiliser une police plus grande et
en gras pour les titres, d'épaisseur moyenne pour les sous-
titres et de moindre épaisseur pour le corps de texte.

Au service d'un monde de besoins

Roboto Medium 500 Italic

Au service d’'un monde de besoins

Roboto Bold 70

Au service d'un monde de besoins

Roboto Bold 700 ltalic

Au service d'un monde de besoins

Roboto Black 900

Au service d'un monde de besoins

Roboto Black 900 Italic

Au service d’un monde de besoins

Acces au site de téléchargement
gratuit des polices ROBOTO

£ Télécharger
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https://www.download-free-fonts.com/search/roboto

3.3 Les élements graphiques

Regle horizontale, couleurs et superpositions

Les techniques suivantes sont essentielles a la qualité de I'aspect général.
Utilisez ces exemples comme guide lors de toute création sous la marque Lions International

o SOULIGNEMENT EN JAUNE

Lions International

Cover slide

0% Lions Clubsin

Le soulignement jaune attire
I'attention et met I'accent sur un
certain point du contenu. Il est
également utilisé pour cloisonner
différentes parties du texte.

Chapter
Slide

Description goes here

1% Lions Interational

Insert headline

Body Copy Excepteur sint
occaecat cupidatat non
proident, sunt in culpa qui
officia deserunt mollit
anim id est laborum.

G Lions Intenational

9 INCLINAISON

Des teintes et superpositions en diagonale
sont utilisées pour ajouter de I'énergie et de
I'intérét visuel. L'inclinaison doit toujours étre
la méme que sur ces exemples.

e REMPLISSAGES ET SUPERPOSITIONS DE COULEURS

Une superposition permet a I'imagerie et
au contenu d'étre tous deux des éléments
principaux. C’est aussi un bon moment de
masquer une mauvaise qualité d’image.
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4.1 Bandeaux réseaux soclaux

Des bandeaux de couverture pour vos réseaux sociaux
En s’appuyant sur la communication du Lions International et de son président Fabricio Oliveira, des modeles de

bandeaux sont a votre disposition. Il s’agit de supports Powerpoint que vous pouvez personnaliser avec votre nom et
votre fanion, pour les clubs et pour les districts.

FACEBOOK LINKEDIN

Vi Serve

E EMPREINTE

TWITTER INSTAGRAM YOUTUBE

w.

LAISSEZ VOTRE EJ
SACCAMERL

£ Télécharger
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https://www.lionsclubs-sudouest.org/article-support-de-communication-2024-2025-13339.html

4.2 Dossler presse

Dossier de presse

Le dossier de presse national disponible en téléchargement en annexe devra étre adapté a I'événement ou I'objectif
particulier du club.

Pensez également a remplacer les contacts "presse"” du dossier de presse, par vos coordonneées.

N’hésitez pas a demander de I'aide a votre délegué communication de district.

Ensemble
faconnons notre avenir

Retrouvez également
les dépliants triptyques

personnalisables pour les clubs

DOSSIER DE PRESSE

Mai 2023
Contact Presse :

Prénom NOM — 01 00 00 00 00
prénom.nom@lions-france.org

£ Télécharger
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https://u.pcloud.link/publink/show?code=XZKVF6VZqi4fkIfcPrHepzAzvislmQxuadFk

4.3 Papier en-téte

Modeéle Club (word) Modeéle District (word)

LIONS INTERNATIONAL LIONS INTERNATIONAL

Lions Club xxxx

@ District 103 xxxx

Xxxxxx, le 18 juillet 2024

A zsmeng Gouverneur
rénom NOM Prénom NOM
Adresse Objet 556 Objet -
CP Ville CP Vile
Tél - 00 00 00 00 00 Tél : 00 00 00 00 00
mall@mailfr mail@mailfr
Vice-Président Madame, Monsieur, Immédiat Past-Gouverneur Madame, Monsieur,
Prénom N Prénom NOM
Adresse Texte... Adresse Texte...
CP Ville

Tél : 00 00 00 00 00
i@ mail

CP Ville
Tél : 00 00 00 00 00
mail@mailfr

Se 1 Vice-Gouverneur
Prénom NOM Prénom NOM
Adress: Adresse
CP Ville P Ville

mail@mallfr

Tél 100 00 00 00 00
mall@mallfr

Trésorier " Vice-Gouverneur
Prénom NOM Prénom NOM
Adresse
CP Ville CP Ville
Tél 00 00 00 00 00 Tl :00 00 00 00 00
mail@mail fr mail@mailfr
Chef du Protacole Secrétaire.
Prénom NOM Prénom NOM
Adresse Adresse
CP Ville GP Ville
Tél : 00 00 00 00 00 Tél 10000 00 00 00
fr mail@mailfr
Communication Trésorier
Prénom NOM Prénom NOM
Adresse Adresse
CP Ville CP Ville
Tél - 00 00 00 00 00 Tél : 00 00 00 00 00
mail@mailfr
_ Chef du protocole
Prénom NOI
Adresse
Site internet CP Ville
lonsclub monsito fr el :00 00 00 00 00
mall@mailfr

Réunions du club
Le X#m 00001 du mols

Communication

Axxh Prénom NOM
Adresse
Slége Soclale CP Ville
resse Tél 100 00 00 00 00
CP Ville mail®mail.fr

Télécharger

Xxxxxx, le 18 juillet 2024

£ Télécharger

Lions Clubs de France

Guide Communication et Marketing



https://web.myassoc.org/img/Lions_E2uYP6mbNv79/1640_412960b41/medias/6a0f654bfb8449299e6335ce8f061a59.docx
https://web.myassoc.org/img/Lions_E2uYP6mbNv79/1640_412960b41/medias/084fdbd72292e9214bd19e4acdb16e92.docx

4.4 Carte de visite

Carte de visite Club (85x55 mm) (Powerpoint)

@ LIONS INTERNATIONAL
Lions Club [Nom du club]

Prénom NOM

Fonction

. 0600 00 00 00
= mail.personnel @ mail.com

VOTRE FANION

@ site.lionsclub.fr

£ Télécharger
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https://web.myassoc.org/img/Lions_E2uYP6mbNv79/1640_412960b41/medias/78c6519c04b033efcd938e9f410e8cc6.pptx

4.5 Affiche personnalisable

Affiche A3 ou A4 (Powerpoint)

LIONS INTERNATIONAL

CHANGER
L'IMAGE
EN INSERANT
VOTRE MODELE

clic droit
changer d’image

Lions Club xxxxx

£ Télécharger
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https://web.myassoc.org/img/Lions_E2uYP6mbNv79/1640_412960b41/medias/6acf219df786f8df5240ad3751c3411e.pptx

le Powerpoint

£ Télécharger
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https://web.myassoc.org/img/Lions_E2uYP6mbNv79/1640_412960b41/medias/45561b0b0de25736d69f911c3cb82363.pptx

4.7 Signhature de mails

Gratuit et visible. Vous pouvez attacher a tous vos mails une banniére, le logo du Lions Clubs, celui du
centenaire, le site internet de votre club ou du district, un lien vers une page Facebook...

Exemple signature - International Monica Deepak
Manager // Public Relations
ISAAME Regional Office
Lions Clubs International Foundation
91 471 5555555 // direct

www.lionsclubs.org
#KindnessMatters
facebook // youtube // twitter

Exemple sighature - France Mare Ducans

+33 (0)6 48 23 S6 00 ou +33 (0)4 65 3298

Lions Club Jolie Ville
Président
DM, 103 District Nord Sud

Marc Durans

+33 (0)6 48 23 56 00 ou +33 (0)4 65 32 98
marc.durans@gqerble.fr

Lions Club Jolie Ville

Président

DM 103 District Nord Sud
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Retour Sommaire

o LIONS INTERNATIONAL

@‘, DISTRICT MULTIPLE 103 - LIONS DE FRANCE

Ensemble
fagonnons notre avenir

planet®

T —

"
f
e ————— e
i
= TEETEAN
7
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5.1 Affiches officielles

Déclinaison sous format Affiches A4 et A3

LIONS INTERNATIONAL
DEATRACT METIE 03 - LOME DE FRANCE

Ensemble
fagonnons notre avenir

Ensemble

fagonnons notre avenir

Ensemble
fagonnons notre avenir

Ensemble
fagonnons notre avenir

i 1.3!1"?5'

@ e'e

LIONS INTERNATIONAL
TR MUATEPLE §D3 - LI DE FRANCE

Ensemble
fagonnons notre avenir

av ¢ti6'l'3“

Ensemble
fagonnons notre avenir

LIOHS INTERMATIONAL
DETRICT MLATIFLE FO3 - I0ml D FRANCE

Ensemble
fagonnons notre avenir

Ensemble
fagonnons notre avenir

£ Télécharger
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https://web.myassoc.org/img/Lions_E2uYP6mbNv79/1640_412960b41/medias/7c7a1e9c87129b22443f42ead40f536a.7z

5.2 Visuels réseaux sociaux

Déclinaison sous divers formats pour les réseaux sociaux : Facebook, Twitter, LinkedIn, Instagram

LIONS INTERNATIONAL LIONS INTERNATIONAL LIONS INTERNATIONAL g &3 LIONS INTERNATIONAL A LIONS INTERNATIONAL
\ B (it IS 13- U0 03 AN M Corin i TPAE 103 - U0r's 08 BANE

LIONS INTERNATIONAL
22 5 (it IDIPAE 193- U00S % S 1 5 (it IDIPAE 193- U00S % S 1 5 (it IDIAE 103+ 600 % S

LIONS INTERNATIONAL
s T LIE 195 b 5

k. L LIONS INTERNATIONAL
o i e Gk o W

. Carie” e 195+ L

Ensemble ) Ensemble ) Ensemble 554 Ensemble Ensemble
fagonnons notre avenir y fagonnons notre avenir y fagonnons notre avenir = fagonnons notre avenir g fagonnons notre avenir

Ensemble
fagonnons notre avenir

Ensemble
fagonnons notre avenir

» Ensemble
fagonnons notre avenir

tano)
ymernetio”

ma ploce!® mo® teraPs
t -

A ion®
o st (b du
ot U [y ©
!
1 810!

©

e X }‘g/
X e X

— -
[) Déconroznous & 141

* Couverture « Post

* Post  Stories
» Stories  Carré

) Télécharger ) Télécharger
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https://web.myassoc.org/img/Lions_E2uYP6mbNv79/1640_412960b41/medias/62a89f3244d98ff6a23104cb77062594.zip
https://web.myassoc.org/img/Lions_E2uYP6mbNv79/1640_412960b41/medias/6c74e09bbb7b4d9532ac60e910a99ada.zip

5.3 Visuels Journée LCIF et Lions Clubs

Affiches A3 ou abribus (120x176)

Théme générique Théme abeilles

40F  LIONS INTERNATIONAL

406 LIONS INTERNATIONAL

JOURNEE

DU

LIONS
INTERNATIONAL

JOURNEE

DU

LIONS
INTERNATIONAL

_v\

gl paire : '
% - Aide noree? ve Nl 35 ’
- p‘d\g\l‘q _‘ -
frvena ce‘\c PE0eC®e fiv =lc ‘ D ’

£ Télécharger

Visuels
Réseaux sociaux

@60

£ Télécharger
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https://web.myassoc.org/img/Lions_E2uYP6mbNv79/1640_412960b41/medias/643339314b402a586701a9faab61d42e.7z
https://web.myassoc.org/img/Lions_E2uYP6mbNv79/1640_412960b41/medias/8a8533ef1a09dd62dac973a454e8ecd3.7z

5.4 Affiches concours

Les affiches et reglements des concours 2024-2025

LIONS INTERNATIONAL LIONS INTERNATIONAL

CONCOURS
AFFICHE DE LA PAIX

« Paix sans limites )

Jeunes de
11a13ans 8
DEPOT AVANT LE

DEPOT AVANT LE | &
\| 15 Novembre 2024

LIONS INTERNATIONAL

PRIX LIONS 2025 DU

CONCOURS

LIONS INTERNATIONAL
LIONS INTERNATIONAL

¢ GRAND PRIX NATIONAL ET EUROPEEN DE
37%me CONCOURS D’ELOQUENCE MUSIQUE LIONS

~ JeanBEZU' Prix Thomas KUTI 2025
‘ Le Violoncelle

= PRIX DU DISTRICT

« En toute chose, 'on ne regoif qu'en
raison de ce que I'on donne »
Honoré de Bafzac (1799 - 1850)

AUX

OUVERT
LYCEENS
g1 BAC +!

INSCRIPTION AVANT LE

La finale aura liew
& la Convention Nationale

de DUON
le vendredi 30 Mai 2025
'DE DUBLIN DU 5 AU 8 NOVEMBRE 2025

Loas Commizsian Commmanication

[ Crémen du tor Canconrs en 1931

Contact :

réglement sur )

LIONS INTERNATIONAL (6 LIONS INTERNATIONAL

CONCOURS

Club oyant ey au cours des 3 derniéres années une apération

ROMAN REGIONAL AAEAD DS LIONS CEUR D’OR

\N1% ou 2™ rompm, écrivain fruncophang, ; 2
sujet ou auteur (non-Lion) tégional )2

DEPOT DES DOSSIERS LE

Contact :

phare au plan focal au national

DEPGT DES DOSSIERS LE

£ Télécharger

Uons Commiesion Communicatcn
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https://www.lions-clubs-france.org/concours-2024-2025/

Retour Sommaire

5.5 Les cartes de voeux

Les cartes de vaeux 2024-2025 :

Modeles LIONS

Bientot disponible !

Modeles LEOS
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5.6 Dépliant Triptyque

Le Lions,
c'est quoi ?
Un CLUB SERVICE

Une AMBITION fagonnons notre avenir
on x pl

PRENEZ CONTACT AVEC UN LIONS CLUB
PRES DE CHEZ VOUS

; NOM DU CLUB.
IEwrope b
P Ville
Téléphone
REJOIGNEZ-NOUS
ET SOUTENEZ NOS ACTIONS

[ uons wreanaTioNAL

Ensemble
fagonnons nofre avenir

LIONS CLUBS DE FRANCE
295 rve Saint Jacques
75005 PARIS

Tél:01 46 34 14 10

lions-club-france.org

[CH=ARROR 2 H=XC)

REJOIGNEZ-NOUS
ET SOUTENEZ NOS ACTIONS

Le Lions International... LA VUE ) Préveni o céche évioble et amstorer [0 auoliré ™o ol
oo samr . WNEEITE de e des aveples et des malvoyorn. Semsibiiver (St dhy .
ooty o DGR G4 s mambres soet soidoiren p les communoutés défavorisées & Pimportonce det
Yokbes "e1pomsables. Nous semmes wit par Fomid, lo o soim oadloires

rorce ot 10 30kdorhe, of nous respeciom ot conrctons d P

D'origins ot de formoions différertes, nous dormors de h

70i1® 1emps of nokre énergie ou erice de caus aut e oot o LUENVIRONNEMENT

DA bescin. ortcipe & polre ovariue : reoignes-nous | L terre sousient la vie humaine.
13 it F23Contiona . Nowe eavironnement, c'e3t D0HE o v
o caen it 1 nus vt eagogeans & en prendre 1ol ﬁ ¥
pourles géndrotiom & vens [0)) b

LE DIABETE Agir locolement por la prévention, 462 wtom. Sl
o sensibilaation, e dépitage ¢! o soan e
® — o
LE CANCER PEDIATRIQUE
b o Améborer la qualisé de vie des enfonts en troisement et
ST RTINS LTI fomitey o froncer des pros locous (ochets &
déquipement, contructiont....}

LA FAIM Lo sante d'une collectivité dépend de - -
Fépancuissement de o1 membres sone s T
’3 Motre obijecs 1 donner & tous acces & Gt e vt
e s e ot Sne
Depuis phs e 50 o, lo Fondetion wematancle des
- Améliorer l'accés & une écucation do LA JEUNESSE

o donm leurs commmmoutéy, poxe o scet ot e bienre, do quolit, & des services de somé essamicls,
renforcer las collectivids, &’apporter un souien & ceux qul en ot fovoriser le développement des jeunes
o o mond @

por
10 poix et Favtecte internotionsle.
Asiourd ™,

b

somenas réacia & folre encore pha.

L'AIDE HUMANITAIRE oo S o ot
e domn o nmarsore pos s
identifier les besoins mondioua les plis urgeans et
(D) scxtons ancibrrment des oxcioms menani e dors le monde

© LES CATA
Apporecms sde ond dos cororophes ouchemt
e monde et financer des initiatives d'wrgence @

Dépliant général
« présentation du Lions et
des causes »

Version personnalisable
version imprimeur (pdf HD)

£ Télécharger

Pensez a indiquer les
coordonnées de votre club au
dos du document PDF
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https://web.myassoc.org/img/Lions_E2uYP6mbNv79/1640_412960b41/medias/32e4cfc7d585362835d126cb99855ab1.pdf

f% LIONS INTERNATIONAL

Ensemble
fagonnons notre avenir

REJOIGNEZ-NOUS
ET SOUTENEZ NOS ACTIONS

Le Lions,
c’est quoi ?

fagonnons notre avenir

PRENEZ CONTACT AVEC UN LIONS CLUB
PRES DE CHEZ VOUS

NOM DU CLUB
Adresse

Vous aussi
ez un club du

REJOIGNEZ-NOUS
ET SOUTENEZ NOS ACTIONS

LIONS CLUBS DE FRANCE
295 rve Saint Jacques
75005 PARIS

Tél: 014634 1410

lions-club-france.org

Le Lions International...

DANS LE MONDE

1:4 millions de LIONS hommes & fammes
47.000 CLU3S
200 PAYS a1 TERRITOIRES

e ey

1.200 cLuss a

1,5 millions dtheures 69 \\
de bénévelot par an LIV a
5.000 d'actions annusllos ““

20 M€ colloctés par an ‘60

€O 1o peut aller bien koin dans fa vie,
i Ton ne commence pa: dabord
foire quelquechose pour

quelgu'un dautre »

Haivin Jonss, Fordulsor ds

?‘@ Liows Club internafional
SR

Dépliant CLUB

« présentation de vos

actions »

PowerPoint a remplir

£ Télécharger

Pensez a indiquer les
coordonnées de votre club au
dos du document
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6.1 Roll-ups officiels

Déclinaison sous format Roll-up (85*200)

LIONS INTERNATIONAL LIONS INTERNATIONAL

LIONS INTERNATIONAL LIONS INTERNATIONAL
DISTRICT MULTIPLE 103 - LONS DE FRANCE DISTRICT MULTIPLE 103 - LIONS DE FRANCE

LIONS INTERNATIONAL LIONS INTERNATIONAL LIONS INTERNATIONAL @ LIONS INTERNATIONAL
DISTRICT MULTIPLE 103 - LIONS DE FRANCE DISTRICT MULTIPLE 103 - LONS DE FRANCE DISTRICT MULTIPLE 103 - LONS DE FRANCE DISTRICT MULTIPLE 103 - LIONS DE FRANCE DISTRICT MULTIPLE 103 - LONS DE FRANCE DISTRICT MULTIPLE 103 - LIONS DE FRANCE

Ensemble Ensemble Ensemble
fagonnons notre avenir fagonnons notre avenir fagonnons notre avenir

Ensemble Ensemble
fagonnons notre avenir fagonnons notre avenir

Ensemble Ensemble Ensemble
fagonnons notre avenir fagonnons notre avenir fagonnons notre avenir

oye" engﬂge
1\

ol
ple de 8™
i respo™® g 1
U\
e e

conal
iond!
2 s nter™®
<o un © i dU‘-‘°“S\ ?
e S\ Mot auv' n Ccwb SR
o reio\"®
e e\ 7

=

Découvrez-nous r @75 Découvrez-nous - Découvrez-nous - @i Découvrez-nous - @95

Roll’up en commande sur la boutique en ligne
Plus d’infos en page 47 >>
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6.2 Roll-Ups Causes

Déclinaison sous format Roll-up (85*200)

. Nous L and. Notre vision
combattons Nous servons est d’aider
le diabete |a planéte e il les autres

Q0 O®

- Llons Outs A 2o France
Uzem Cutre S o France ’

Roll’up en commande sur la boutique en ligne
Plus d’infos en page 47 >>
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6.3 Roll-ups Journée LCIF et Lions Clubs

Roll-up 85x200cm

Roll’up LCIF Roll’up Journée des Lions et LCIF

JOURNEE

DU

LIONS
INTERNATIONAL

Lions Clubs International

FOUNDATION

Roll’up en commande
sur la boutique en ligne
Plus d’infos en page 47 >>

ot
\ju:-:

PEOD®Oe ooboe &

leif.org
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6.4 Beach Flag

Déclinaison flammes

"'!#) A-.".

V.
"717”;31\0\\‘\

Ensemble

fagconnons notre avenir

REJOIGNEZ-NOUS
ET SOUTENEZ NOS ACTIONS

Flag en commande sur la
boutique en ligne
Plus d’infos en page 47 >>

Lions Clubs de France
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6.5 Les panneaux et plaques

S| TU PRENDS Panneau handicap

g@% MA PLACE «Partenaires dans la Cité »et de la missionhandicap. § Télécharger
D) Q,

PRENDS AUSSI Un remarquable outil de relations publiques avec les mairies, les .
MON HANDICAP grandes enseignes de la distribution et les médias. Un formidable Acces au bon de commande

Offert par le LIONS CLUB »

2
a
v
=
g
k
3
3
3

support d’image et de notoriété pour les Lions.

Panneau d’entrée de ville

Placée aux entrées des villes siéges d’un ou plusieurs clubs Lions, cette signalisation
assure une présence répétitive de notre enseigne et matérialise visiblement
'implantation et la densité géographique de notre mouvement.

£ Télécharger

Accées au bon de commande

Panneau logo Lions Teléchargez le fichier a imprimer

Fichier PDF HD @IfEEoSrs;

Fichier PNG HD

Panneau a commander soit méme au pres de son imprimeur
Caractéristiques a voir selon le tarif : en carton ou en aquilux, 70 cm de diamétre, forme
ronde ou découpée a la forme, 1 ceillet en haut
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https://filedn.com/lQ2X68DeH7kfGWuN9UcwOgm/01_Ressources/Panneaux%20et%20plaques/panneau-handicap.pdf
https://filedn.com/lQ2X68DeH7kfGWuN9UcwOgm/01_Ressources/Panneaux%20et%20plaques/panneau-entree-ville.pdf
https://www.lions-clubs-france.org/wp-content/uploads/2023/07/panneau-logo-lions.pdf
https://www.lions-clubs-france.org/wp-content/uploads/2023/07/panneau-logo-lions.png

Cette QhOtO par Auteur inconnu est soumise a la licence



https://lafabriquedeblogs.com/blogue/extension-woocommerce/
https://creativecommons.org/licenses/by-nc-sa/3.0/

/.1 Boutique en lighe

| - S’inscrire

https://bit.ly/Boutique-OP-LionsClubs

Cette boutique en ligne est mise a la disposition des membres du Lions Clubs et des clubs.

L'objectif de la boutique est de proposer une solution simple, a des prix compétitifs. Le District
Multiple ne touche aucune commission ou marge arriére. Aucune exclusivité ne nous lie avec la
société Online-Printers, les clubs sont libres de passer par un autre prestataire.

1. La plate-forme est accessible a l'adresse suivante :
https://bit.ly/Boutique-OP-LionsClubs

2. Pour créer un compte et accéder a I'espace dédié a la franchise cliquer sur
“Inscrivez-vous maintenant"

3. Remplir le formulaire de création de compte adresse mail et mot de passe
4. validez la création de votre compte par le mail que vous avez regu
5. Remplir la fiche compléte club, prénom, nom, ....

6. votre compter est créé et vous pouvez passer votre commande

En cas de perte du mot de passe, il est possible de le réinitialiser en cliquant sur le lien "mot de passe oublié"

L] ]
onlineprinters

Vieulllez vous connecter 3 votre compte client
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Boutique en ligne

Vous trouverez ici tous les modéles sauvegardés que vous pouvez utiliser. Sélectionnez un modéle et effectuez les modifications souhaitées pour l'imprimé.

Il — Passer commande

Marche a suivre pour une commande sur
la boutique ONLINEPRINTERS

1- Aller sur le site https://bit.ly/Boutigue-OP-LionsClubs

Lions Roll-up econo

2- Créer un compte si vous n’en avez pas encore ou
connectez-vous

3- Une fois connecté, vous arrivez sur la page "Mes
modeles". Choisir le modele de votre choix.

4- Dans la nouvelle fenétre qui s'est ouverte, cliquer dans la
fenétre « mise en page / Editer » a droite.

Pour les roll'up, plusieurs modeles sont proposés. Choisir le
modele désiré en cliquant dessus.

Pour les modeles personnalisables, indiquez le nom du club

5- Cliquer sur Terminer la création.

6 - COC h er | a case "j e con f| rme... " etc | | q uer a nouveau sur Panneau Logo Lions, 70 x 70 cm Pims avec epingle, 5,6 cm Etiquettes adhesives sur rouleau Casquette Sandwich Arlington
Terminer la création

7- la fenétre avec la sélection s'ouvre, il n'y a plus qu'a
"Mettre dans le panier«

{
y

‘i
‘anet
-
ahoW
i &
/a

i
HIE:
CJ
K
3
CJ

Cliquer sur "Poursuivre mes achats" pour d’autres
commandes. ‘ '
A |a fln, a”er dans |e panler et procéder a |a Commande_ T-shirts pour femmes T-shirts pour hommes Affichage Pliable Comptoir Parapluie
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Gilets Bouton d’Or

La Boutique des Lions de France

Tous les Articles !!

Nouveau Nouveau Nouveau Nouveau

1] 1]
a i
Al AN o
] a < al
J J

Al

Gilet Or par 20 Gilet Or par 10 Gilet Or par 5 Gilet Or

cCommander maintenant
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8.1 L’annuaire France

Retrouvez I'annuaire :
http://annuaire.lions-france.orqg

Pour vous connecter, il vous faudra votre adresse
mail (ou votre N° de membre) et votre mot de
passe

Vous pourrez retrouver :

Les membres et leurs coordonnées

Les clubs ) , : T
. . . ! " - ’ ! Ny District Multiple

Le cabinet de votre district 3ty 9 S _ _ Ao 103 France

Le DM 103 (les officiels, la SMA, les y ‘ :

commissions...)

Les grands RDV (conventions, congres...)

Le LEO club

Les statistiques

Le RAC

L,annuaire international Conventions/Congres
EtC. Manifestations

&”’.//////
A 4:\\\
Statistiques Rapport d'Activité de Revue LION Annuaire international
Club
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8.2 Lion Portal

Le Lion Portal est en ligne. Consultez la foire aux questions récemment mise a jour, nos nouvelles ressources et

profitez de cette expérience en ligne améliorée.
https://account.lionsclubs.org/Account/Loqgin

4% Lion Portal EDN - -

Lion Portal

Accueil Affiliation v Boutique Shop Plus v

Le Lion Portal est maintenant disponible. Bienvenue.

MON CLUB MON ASSOCIATION

i

Vous ne vous étes Jamals connecté au Lion Portal ?
Configurez votre acces au Lion Portal en quelques étapes en utilisant votre Lion Account.

Connectez-vous Vérifiez vos Cholsissez votre
mot de passe

JE FAIS UN DON

Visit the Global Insights

Dashboard for Nous avors combin s fonctionnalfds de MyLion, MALCI, Insights ot d'autres outlls en une expérience cohdronte . .
etlogique, le Lion Porta Liens Directs

Vous vous étes déja connecté au Lion Portal $'Incrire pour le Lion Portal

? Les nouvelles Inscriptions seront acceptées peu de
Tout est prét ! Cliquez sur le bouton cl-dessous pour temps aprés notre période de lancement inltiale.
accéder au Lion Portal.

Acces au Lion Portal

Cliquez icl pour en savoir plus sur le Lion Portal

Lion Portal Learn Insights

Acces aux tutoriels vidéo Lion Acces aux ressources de Acces aux ressources de

Portal dont comment régler les formation Learn dont comment formation Insights dont comment
cotisations et comment signaler faire état des formations créer un rapport d'effectif.

une activité de service, organisees.

Tout comprendre de Lion Portal :
https://www.lionsclubs.org/fr/resources-for-members/digital-products/portal-updates#training
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8.3 Les réseaux soclaux

Retrouvez les Lions Clubs de France sur les principaux réseaux sociaux :

« o Lions Clubs de France
st @LionsFRANCE

zZ») - @lionsfrance

L in ) s @lions-clubs-de-france

D) e @LionsClubsdeFrance

Crange F

50299 »

03Pe -

& Q Lions Clubs de France
lionsfrance

LIONS CLUBS
. DEFRANCE

Voir en tant qu'administrateur
1193 5090

publications ~ f

B & Abonné

LONS CLuBs
DEFRANCE

® Lions Clubs de France &

S a gram officielle du
. gagé - DEVENE:
Lions Clubs de France
We Serve o fra ;
Orga ns & but non lucratit lionsclubbigorreisaby, lionsdeutschland et § autres
4 K abonnés + 10 K+ employe
Lions Clubs de France R e —————

12K Jaime + 13K followers
YET T AR ) Cvsw )

Bienvenue sur la page officielle des Lions
Clubs de France

o
(2/«44‘4; <

TRCTE M © Ensavoirplus RS A propos ¥ ¢ T e

Accueil  Apropos  Posts  Emplois  Personnes
Posts

Lions Clubs France ®W
PLUS <

Ernanation du Lions Clubs Intemational, Ter Club Service
au monde rassemblant 1,4 million de mem!
fccesadmin epice implanté dans 209 pays, les Lions Clubs de Fra
ter une publication 27 300 membres au

e clesl

s de 1218 Clubs... vir plu

&

™
g

Vous pou o b 5 ¥
i s I principal. Pour en vair I
plus, basc France. 9 lions-france.org ' 2
«q Promouvoir .

hotos ou d

Afficher tous les détails = P
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Conseils d’utilisation pour les réseaux sociaux :

Aujourd’hui, la communication sur les réseaux sociaux n’est plus une option.

Nos lecteurs y sont présents et actifs, en particulier sur Facebook, Twitter et Instagram, le
trio star a c6té duquel on peut difficilement passer si on souhaite convaincre et améliorer
la e-réputation.

Conseils et bonnes pratiques a appliuer des aujourd’hui pour développer efficacement
votre présence et communication sur les réseaux sociaux :

Elaborer une stratégie

Etre actif sur vos réseaux sociaux

Echanger et interagir avec les autres

Vous assurer une bonne visibilité

Soigner vos photos et visuels ! Il faut privilégier le contenu visuel
Créer un lien direct avec vos lecteurs

Publier au bon moment

Faire de la veille sur les différents réseaux

Inciter les Membres a créer des profils

A ne pas faire :

Des fautes d’orthographe ou de grammaire

Publier quand vous étes fatigué ou distrait

Vouloir étre partout a la fois : restez concentré sur nos objectifs

Ecrire des romans pour chaque publication

Publier des messages a caractére obscene ou raciste

Ecrire des attaques personnelles, des insultes ou des propos jugés inappropriés et
faire du prosélytisme

Publier des propos diffamatoires

Ecrire du contenu plagié ou contrevenant aux droits d’auteurs, de marque de
commerce, etc .

Le nouveau guide est en cours de révision,
prochainement disponible

Lions Clubs de France
Guide Réseaux Sociaux

Commission Communication et Marketing

‘a Uons Clubs de France

J1S5 OM ETIICUE CUMINT 2L TAAVAIL

" GUIDE

ces bonnes pratiques
sur Internet

f . g

T e b

£ Télécharger
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https://www.lions-france.org/force_document.php?fichier=833bd1b96b24151e068106c1c129186744969da7.pdf&fichier_old=guide-bonnes-pratiques.pdf

Retour Sommaire

Districts
Les districts peuvent créer une page (Linkedin de préférence pour le recrutement des effectifs). lls peuvent de fagon alternative pointer vers la
page Linkedin du Lions Clubs de France.

Clubs

La recommandation de la Commission Communication nationale :

Créer des pages et des profils pour des clubs ou manifestations

Respecter les instructions du guide Facebook en cas de création de pages

Membres
Inciter les membres a créer de profils sur : Facebook, Instagram, Linkedin...

Hashtag (ou mot-diese)
De maniére générale, le hashtag permet daffirmer la présence digitale sur les réseaux sociaux et de soigner sa réputation. Il peut aussi
permettre de :

+ Classifier vos contenus et mesurer la portée de vos thématiques

* Relayer un événement et réagir en direct

 Créer de 'engagement

+ Augmenter la portée et la visibilité de vos contenus

* Atteindre de nouvelles cibles

+ Identifier les retombées d’'une opération marketing

Nos hashtag : #LionsClub #LeoCLub #WeServe #JMVL
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9.1 Conseills pour les Photos

Le service en action

Toute photographie doit étre étroitement liée a la cause présentée. Les scenes de Lions en action doivent apparaitre naturelles et
représenter une interaction étroite entre les principaux sujets de la composition.

Elles doivent représenter les Lions apportant leur soutien a leurs concitoyens et la cause pour laguelle ils sont entrés en action.

Une diversité d'ages et d'ethnicités est souhaitable.

Lors de la sélection ou de la prise de photos, réserver un espace libre suffisant pour y placer un texte.

Tirez tout le parti de la profondeur de champ pour étoffer votre image chaque fois que cela est possible.
Elle sera source d’atmosphére ainsi que de mise en valeur du sujet,
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Mise au point sur le Lion

Lorsque vous représentez des Lions en photographie, la profondeur
de champ doit en faire le centre d'attention.

Les images doivent paraitre naturelles, ne pas évoquer la mise en
scene.

Essayez de trouver une certaine variété dans les expressions des
Lions.

L'atmosphére générale doit étre chargée de positivité et d’optimisme,
ou de sérieux et de volontarisme

Contraste et luminosité

Une photographie a la luminosité adéquate et bien équilibrée crée un sentiment de positivité et de dynamisme. Les images
publiées sur Internet manquent souvent d'équilibre dans la luminosité et de contraste. Afin de tirer le meilleur parti des
photos, on peut procéder a certains ajustements.

Alors que la retouche photo est subjective, il est important d'ajuster I'image de maniére a en garder I'aspect le plus naturel et
aussi realiste que possible.

DEBUTANT

Avant ajustement de la luminosité, Avant ajustement de la luminosité, Avant I'ajout d’'une note de chaleur  Aprés avoir ajouté une note de
du contraste ou de |'exposition du contraste ou de I'exposition et d’'une source de lumiére chaleur et une source de lumiére
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0.2 Photos Internationales

Retrouvez quelques visuels issus de bibliothéque internationale :

https://u.pcloud.link/publink/show?code=kZyomOkZOHGap7qu2x

5zvBzsGNDLAz9vghO7#folder=5625230103&tpl=publicfolderqgrid
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.
9.3 Banques d’images gratuites

Vous pouvez trouver des images libres de droit sur quelques sites, vérifiez cependant si un nom (un crédit) doit étre
indiqué sur vos supports.

Quelques sites a votre disposition (liste non exhaustive)

P|QSEL . https://Iwww.pigsels.com/

FREEPIK : https://fr.freepik.com/

UNSPLACH : https:/iunsplash.com/tr

P EXE L S - https:/lwww.pexels.com/fr-fr/
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9.4 Droits d'auteur (Attribution a I'Auteur)

Comment respecter les droits d'auteurs des photos et images ?
Le nom du photographe ou de l'organisation peut étre requis pour certaines images (respect des droits d'auteurs).

Le crédit photo est généralement placé dans la partie inférieure gauche de I'image ou juste en dessous. Si l'un et l'autre sont
impossibles, il peut étre placé ailleurs, tant qu’il ne détourne pas l'attention du sujet.

La police de caracteres peut étre en Helvetica Neue Roman de 7,5 points avec un interlignage de 9 points.

|ubs International )
Pl 1 N, < Lol L 5%

Photo - Lions Clubs International

Bient6t disponible
Les droits de propriété sur les contenus téléchargés dans le prochain guide des réseaux sociaux
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Retour Sommaire

9.5 Droit a l'image

Qu'est ce que le droit al'image ?

Le droit a I'image est un droit exclusif que vous avez sur votre image et l'utilisation qui en est faite. Les images
peuvent étre des photos ou vidéos sur lesquelles vous apparaissez et étes reconnaissable, quel que soit le contexte :
vacances, événement familial, manifestation culturelle ou religieuse, etc.

Certaines images ne nécessitent pas d’autorisation des personnes concernées, sous réserve de ne pas porter
atteinte a la dignité de la personne représentée. Il s’agit par exemple :
» d'images de personnes en groupe dans un lieu public
+ d’images d’événements d’actualité qui peuvent étre publiées sans l'autorisation des participants au nom du droit a
l'information ou de création artistique ;
» d’images de personnalités publiques dans I'exercice de leur fonction (€lus par exemple) a condition de les utiliser a
des fins d’information ;
» d’images illustrant un sujet historique.

Pour une personne mineure :
L'autorisation des parents (ou du responsable Iégal : Personne qui exerce l'autorité parentale : pere, mére ou tuteur) doit
obligatoirement étre obtenue par écrit.

Il n'y a pas d'exception.

Pour un groupe d'enfants, I'autorisation écrite des parents de chaque enfant est obligatoire.

Nous pouvons aussi rappeler que les images ne seront utilisée que dans le stricte cadre de I'activité du Lions Club.

(Source : www.service-public.fr - Site officiel de 'administration francaise)

Modele d'autorisation de droit & I'image personnalisable

£ Télécharger
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0.6 Les vidéos

Toutes les vidéos sont disponibles depuis les chaines YouTube, n’hésitez pas a la partager sur vos réseaux,
+ Lions Club International : https://www.youtube.com/c/lionsclubs/videos

e Lions Club de France : https://www.youtube.com/c/LionsClubsdeFrance/

* Lions Clubs international Foundation : https://www.youtube.com/playlist?list=PLD59FDFE87A862ECF

e Lions Virtual : https://www.youtube.com/@LionsVirtualLive

Vidéos disponibles en téléchargement

+de 20 000

bénévoles

Film promotionnel Lions France
« Si je vous dis Lions International... »
3 versions disponibles
Longue / courte HD / courte BD

Témoignage de Lions
avec Benoit

Caroline ZAVATTONI
Présidente du Conseil des Gouverneurs
2024- 2025

"‘va 7 ‘\’ o
| o

L’Europa Forum 2024 Bordeaux
par les Lions des districts de France

EUROPA FORUM

Présentation de I’Europa Forum
2024 Bordeaux

Lions Clubs International

FOUNDATION
Témoignage de Lions LCIF
avec Hélene Participation au financement

d’un robot chirurgical

Lions Méditerranée

L'Or Blew

Conférence Méditerranée 2025
3 versions disponibles
Francais / anglais / italien

Convention Nationale 2025 Dijon

£ Télécharger
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10.1 La Fondation du Lions Clubs International

Notre Fondation NOM

La Fondation du Lions Clubs International (LCIF) est - Premiére mention : Fondation du Lions Clubs International (LCIF)
un partenaire clé du Lions International. Nos - Deuxieme mention : La LCIF

missions et messages sont étroitement alignés. La - Troisieme utilisation : La Fondation, votre Fondation mondiale,
maniére dont nous nous référons a la LCIF est notre Fondation mondiale, notre Fondation

importante. NB. -

Voici quelques lignes
directrices pour la clarté et l'uniformité des
communications sur la LCIF.

- On met une majuscule a Fondation lorsque le terme désigne la
Fondation du Lions Clubs International.

NOTRE PROFIL MEDIA

La Fondation du Lions Clubs International (LCIF) est la branche caritative du Lions Clubs International, la plus grande organisation
de clubs philanthropiques au monde, avec 1,4 millions de membres dans plus de 200 pays et zones géographiques. Depuis 1968,
la LCIF finance le service humanitaire grace a des dons de membres du Lions International, du public et de partenaires des secteurs
privé, gouvernemental et non gouvernemental.

Pour batir un avenir plus prometteur pour le monde, la LCIF renforce son soutien aux initiatives visant a lutter contre les problemes de
vue, a enseigner des compétences de vie aux jeunes, a répondre aux catastrophes majeures et a élaborer des programmes pour
répondre aux besoins de populations a risque et vulnérables.

La LCIF s'emploie également a réduire la prévalence du diabéte et a améliorer la qualité de vie des personnes atteintes, et a étendu ses
causes mondiales au cancer infantile, a la malnutrition et a la protection de I'environnement, tout en collectant des fonds pour donner
aux Lions les moyens de leur action.

Pour plus d'informations, rendez-vous sur https://www.lionsclubs.org/fr/discover-our-foundation/mission

Et des infos sur la Journée Européenne de la LCIF : https://Icifday.eu/
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10.2 Les logos

Lions Clubs International -

FOUNDATION
]

Espace libre

Pour un effet maximal, gardez I'espace autour de la signature
Fondation du Lions Clubs International libre de tout autre texte et
graphique.

Lors d’'une mise en page, le positionnement des éléments
environnants (texte, photos ou autres éléments graphiques) doit
respecter I'espace libre comme indiqué ci-dessus. Cela concerne

également le courrier électronique et toute application numérique.

La taille de I'espace libre minimum a réserver autour de la
signature correspond a la hauteur du L du centre de I'embléme.
Seule I'une des configurations primaires de la signature est
présentée ici a titre d'exemple. Ces principes s'appliquent
également aux autres versions

) Télécharger

Acceés au site international pour télécharger les logos

TAILLE RECOMMANDEE

Lions Clubs International

FOUNDATION

0.5625”
(1,42875 cm)

TAILLE MINIMUM

. SO, .
0.375 Vs ( \D ) Lions Clubs International
(0,9525 cm) ) FOUNDATION

Taille recommandeée

Pour une lisibilité optimale, les signatures Lions International
doivent apparaitre dans les tailles recommandées.

La taille de la signature est mesurée par la hauteur de
I'embleme. Dans la plupart des situations d'impression, la
signature doit étre utilisée dans les tailles préférées : 0,5625"
(1,42875 cm) pour les signatures principales et secondaires et
0,75" (1,905 cm) pour les signatures tertiaires.

Par souci de lisibilité, la plus petite taille a laquelle la signature
peut étre utilisée est 0,375" (0,9525 cm) de hauteur. Les
exceptions exigent une approbation supplémentaire.

Voir exemples ci-dessus. Ces principes s'appliquent a toutes les
configurations.
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Contacts

Des questions ?

Contactez votre Délégué de District (DDCN) a la
Commission Communication-Marketing 2024-2025

GOUVERNEUR 2024-2025 en charge de la commission

COMMUNICATION

THIERRY-FORESTIER-

Jean-Raphaél

COMMISSION COM/MKG

EQUIPE 2024 / 2025 (MAJ juillet 2024)

06 82765421

jthierry@teflmicro.fr

ILE DE FRANCE OUEST - CONFLANS MONTIOIE

LAMEBERT
Conseil 2025-2026 MERCADAL Laurence 06 19 76 50 04 laurence-mercadal@wanadoo.fr SUD-EST - MARSEILLE LACYDOMN

District Nom Prénom Mob mail Club COMISSION
CENTRE LAINE Loic 0673340374 loic.laine@bourges-doyen.fr BOURGES DOYEN COM
CENTRE-OUEST MOURICOUT Bernard 07 88 04 17 36 bernard.mouricout@orange.fr SAINT MARTIN ILE DE RE Com
CENTRE-SUD RAYNAL Marc 06 48 94 92 53 marcraynal@orange.fr PEROUGES Com
ILE DE FRANCE OUEST GINGUENE Alain 0608 18 49 97 aginguene@yahoo.fr CERGY VILLE NOUVELLE (10} Com
NORD BROGNIART Alain 0675525874 alain.brogniart@numericable.fr LILLE WATTIGNIES coM
NORMANDIE NAPOLIELLO Carine 067592 69 35 boatcity@yahoo.fr CHERBOURG CHANTEREYMNE com
SUD-EST GHIOTTO-NUNES Maguy 0671260854 maguy.ghiotto@gmail.com LA CIOTAT LUMIERES com
SUD-QUEST LOISEL Sandrine 06 88 96 36 09 loiselsandy@gmail.com BIGORRE ISABY Com
OUEST LECLERCO Baptiste 06254802 28 baptiste@twwonder.fr SAINT GREGOIRE com
SUD JUGE Jean-Marie 06 03 84 82 03 juge.jm@gmail.com TOULOUSE QUINT OCCITANIE com
ILE DE FRAMCE PARIS BOMNNET Emmanuel 0682907563 emmanuelbonnet4010@neuf.fr PARIS ARC DE TRIOMPHE Com
CENTRE-EST THEURIOT Jacques 0607 946643 jftheuriot@free.fr MOULIN CENTRE-EST COM DslI
EST CAMINALE MAXIME 0624540293 maxime.caminale@gmail.com GUEBWILLER COM
ILE DE FRAMCE EST ALEXIS ROY 06 07 88 57 96 roy.alexis@orange.fr BRY AVENIR Com
COTE D'AZUR CORSE QULERICH Denis 060988 1203 denis.oulerich@tpmesoft.com CANNES COTE D'AZUR Com

Lions Clubs de France // Guide Communication et Marketing 68




